Marco Lombardi é critico cinemato-

grafico ed enogastronomico per
Il Messaggero, Gambero rosso e

MyMovies. Ha lavorato in televisione

(Rai Uno, Rai Futura) e in radio
(Radio Due, Radio Tre, Radio24)

in qualita di autore e conduttore.
Dopo essere stato selezionatore per
la Mostra Internazionale d’Arte
Cinematografica di Venezia, ora &
responsabile Relazioni Esterne

per il Napoli Film Festival e dirige
il Festival della Cinegustologia.
Insegna Cinema ed Enogastronomia
in universita (Sapienza, Suor Orsola
Benincasa, Pegaso), ai Master di
Comunicazione Enogastronomica di
Gambero rosso e al Centro Speri-
mentale di Cinematografia.

E autore di tre romanzi (I nuovi

amici, Terremotivita, GiokaconMe) e
di un dizionario di cinema enogastro-

nomico (Gustose visioni).

L’opera firmata, in copertina, é stata

realizzata da Ugo Nespolo per la
Cinegustologia®

Spogliamoci cosi
senza pudot...

(Sergio Martino, 1976)
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Nonostante si siano moltiplicate le
forme e le piattaforme dell'audiovi-
sivo, tra le serie televisive e il Web,

i linguaggi si sono paradossalmente
omologati. In parallelo la critica
contemporanea, pressata com'e dal
mercato e — conseguentemente —
dal lifestyle journalism, si & adagia-
ta su schemi (codicistici) di pensiero
invece d'indagare in profondita i
prodotti artistici, dal cinema all'eno-
gastronomia.

La Cinegustologia, in quanto libero
metodo associativo, & una risposta
alla globalizzazione del fare e del
giudicare, smontando le presunte
oggettivita della semiotica struttu-
rale in nome di quelle emozioni che
i linguaggi tradizionali releghereb-
bero a un ruolo secondario.

11 saggio, dopo una parte introdutti-
va, percorre tre tipologie di associa-
zioni cinegustologiche che, nella
loro dichiarata soggettivita, non co-
stituiscono dei nuovi codici, bensi il
punto di "sentire" del suo autore.
Cosi, il racconto dei movimenti arti-
stici come fossero i piatti di determi-
nati chef, dei generi cinematografici
come fossero dei vitigni, e la filmo-
grafia di vari registi come fosse un
coacervo di odori, sapori e consisten-
ze, & un invito affinché il lettori trovi
le sue personali associazioni. Il testo
si conclude analizzando la valenza
semantica del cibo all'interno dei
film, cioé rivendicando il ruolo cine-
gustologico di ogni singola bevanda
€ ogni singolo piatto.




